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THE 1st EUROPEAN ALL-FEMALE JAZZ FESTIVAL




., spettacolo di musica dal vivo, missione di pari
.opportunita...il jazz'nato contro la

LA 1° RASSEGNA JA ¢
VILLA FRETO - Modena

| pj'i.mo e unico festival jazz europeo
interamente femminile
. Tutte le donne del jazz " ...Cultura, grande
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dlscrlmlna2|one razziale, riconosciuto oggi come
mu3|ca mondlale diventa un messaggio di pari
opportunlta .uno spettacolo unico destinato a

crescere velocemente... In 5 anni di festival
150 musiciste di ogni nazione si sono
incontrate ed esibite !




Un festival premiafo .con

. medaglia dal
“Presidente
delia Repubbilica.
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Le grandi donne del jazz

\mondlale incontrano le

" jazziste italiane ed europee
per'salire insieme sul palco

= In concerti unici ed-esclusivi a
~ "'Woma Jazz 2008.

. “»_1-Le star
3 2 ~Jestimonial
‘5.3 - Collaborazioni
4’- 1 numeri
«5 - Citta e luoghi
6 - Pubblico

2008 / 6° EDIZIONE



TANIA 'MARIA
\Ia Ieggenda mond/al?del bossa jazz

| ~ ME SHELL NDEGEOCELLO
La nuova profeta del fusion nu-jazz
.. Vvideo

.CASSANDRA WILSON

L /rrgflst/-blle fascino e voce del jazz di oggi e domani
vide T
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MARILYN MAZUR
La leggendaria percussionista di Miles Davis
video
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; Fra.le possibili

~_ 1estimonial-abbiamo in

.~considerazione...
Serena Dandini,
Daria B?gnargli,
Lella €osta,
Lilly Gruber...




| Sono coinvolti in partnership e collaborazione attiva i CONSERVATORI
USICALI,, e gli STUDENTI di musica delle Regioni interessate dai

"N e e K : , :
Sono &ojnvolti in partnership e collaborazione attiva le

UNIVERS:ITA’ e Facolta di SCIENZE CULTURA e
COMUNICAZIONE CINEMA, SPETTACOLO, ECONOMIA

delle Regioni interessate dai concerti.
Buona parte della comunicazione sara quindi divulgata
all'interno degli atenei universitari



S 1 concerti attraverso 7 mesi
. . da Giugno a Dicembre 2008

7Q90 .Qerfon? Il pubblico ai concerti
1.500.000

Il pubblico italiano ed europeo
colpito dalla comunicazione
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> Formigine - MO (Emilia Romagna)
. Castello

- -~

+~ . Prato (Toscana)
" “Arena e castello

‘.

Asti (Piemonte)
Plazza ™ ,
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Salsomagyiore T. - PR
(Emilia Romagna)
Terme e palacongressi



\Un pubblico molto’ lggsversale per eta,
.c€ultura medio alta, a

nti al proprio stile
of vlta attenti a cultura, viaggi, salute,
benessere, e con ottlmo potere di
acquisto.

I dati SIAE, confermano la costante
crescita del pubblico su spettacoli di

mu3|ca jazz, rispetto ad altri generi di
spettacolo In continuo calo.

Gli-Skre. 600 festival.e rassegne jazz
in Ita?w,l,\e la forte affluenza di pubblico,
confermano-l ns. paese al 1° posto per
numero di festival, rispetto al resto
d’'Europa,




1 - Conferenza sta
2 - Comunicati st
3 - Mailing list
4 - Stampati

5 - Websi B

7 d/b - MediaPlan s
o",/."l ' ' ‘; //
A 'ﬁ(t‘na'esclusiva'
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Per attirare attenzi L di tutti i maggiori giornalisti e testate

- .
 Presenza LOGHI SPONSOR in conferenza stampa.

e In trattaty nza difuna tra le seguenti testimonial

Sere i i ignardi, Lella Costa, Lilly Gruber,

-..Che prese Stitzal WOMA JAZZ in conferenza stampa
““che siterra a A o MILANO per ottenere attenzione e

presenza,deignag@i®ri giornalisti e testate nazionali
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Per amplificare Pev e catalizzare pubblico al sito web di
Woma Jazz

M
-

o Comuniogti inviatialle maggiori
I“6GENERALISTE e ai media
cH settore MUS

ISMO.
. Comun.lcatnst
o e suH\/IEDI

‘ sul MEDIA.LOCALI E REGIONALLI,
Tl PUBBLICI che OSPITANO IL FESTIVAL
‘ ‘ /
% _sComunicati stampa sui MEDIA EUROPEI SETTORE MUSICA

> 5




Per gestire P.R. dirette con pubblico selezionato e mirato.

R d
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Presenza LO ONSOR #a€gli inviti
iER S

g‘l/f_t: FVip fra .......

4 - Giornalisti

- - Amministratoti Bubblici
/ =+"Associgzioni culturali

* . Istitutive Cons tori musicali

» 9
i" ? - Associazionifemminili
w’ o

- Fans iscritti nelle varie mailing list
5 5
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Inzo concert ore 21,30

& Dosrre - 5abal0 - Terre Senen
MEETQUARTET - 401

30 Dicemdre - COMBNILA - Tame Baiad
IRENE ROBOINS - trio
“Tompemment”
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www.womajazz

La costruzione delhuovo sito web di Woma Jazz dara la
possibilita agli sg)NSOR DI ESSERE COLLEGATI ed
entrare direttam in contat}cen il pubbllco e target che
interessa.
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Link Exchan eb Marketing
Scamblo me web di “social network” “blog” e “community”
» plu refere e freedi Arte, Cultura, Musica, Spettacolo, Turismo,
% ﬁssociazﬁonismoﬁ]ti ..dove gli SPONSOR SARANNO VISIBILI



Produzione di ac’c Sori

abbigliamento con logo

WOMA JAZZ + SPOW
“"l: G
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MAIN SPONSOR /



Presenza LOGHI SPONSC
sui media nazionali (vedi

MENSILI
1 - MUSICA JAZZ
2-JAZZIT s Iu MO

3 - TURISMO CULTURALE &1 turale

nelle inserzioni

*

SE'I!'TIM
2.-‘D LA REP DELLE DONNE

. .
// WEB - ¢
» ' banner §ul}€*t/ estate.generaliste e referenziate
c& ‘consentfranno agli'sponsor di apparire con animazioni,

proposte mirate e grande implementazione con il pubblico

o ' 1 _LAREPUBBLICA in testata + 7 magazine
s 5 (Espresso - Capital - XL - Metropoli - Kataweb - Finegil - Tutte Edizioni locali Repubblica)

2 - TURISMO CULTURALE
3 - TOURING CLUB

4 - JAZZIT
5-JAZZITALIA




RADIO -
RADIO CAPITA
per aumentare notorieta, prenotazioni posti,

e catalizzare pubblico sul web site di Woma Jazz.
Collaborazione con la famosa trasmissione di Gegé Telesforo

1 - SITI WEB d NISTRAZIONI

LOCALI E REGTONALI che ospitano il
/ festival, % y

iDIANI, SET- :
‘ - QUO'"D'AN', TT'MANAL' E
MENSILI delle CITTA E PROVINCIE che

" ospitano il festival

Vedi foglio excel piano media




.
DOCUMETARI
In collaborazion
possibile ipotizza

“promo editoriale;

RIALE WOMA JAZZ

1 0 2 main sponsor ed extra budget, riteniamo
ha stretta partnership per realizzare un prodotto
olto interessante per lo sponsor

/ Pensiamo+a uh DOEUMENTARIO SERIALE sul tema “Woma Jazz” o “Le
» donne de:pa ' d?izzare durante lo svolgimento del festival, con
e

ﬁ finterviste, back stage, e i relativi concerti, e da mandare poi in onda su un
CANALE TV.TEMATICO.

./.,, ' E’ un progetto che certamente interessa gli editori di canali tematici, spesso
In cerca di contenuti originali e ben realizzati.
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MAIN SPONS

€ 20.000 ne
1 - Logo in CONFERENZA STAMPA NAZIONALE

» max 3 sponsor con esclusiva prodotto

2 - Logo PRE TE su 40,000 STAMPATI programma festival
3—-Logosua ri ME ANDISING
4- Lo {TE-sU inserzioni TESTATE NAZIONALI E LOCALI

E su sito web WOMA JAZZ + MAILING LIST
exchange link
hi concerti per eventuale promozione,

5 —'Logo link
+WEB PAGE
6— CQRNER sui
somministra , vendita
7—-LOG OIETTATO SU FONDALE PALCO
8 — SPONSOR SHOW sul palco
9= CLIENTELA SPONSOR ..130 posti riservati ai “clienti speciali”’ e
“clienti fidelity” dello sponsor e ad ogni concerto.

10 — PASS riservato BACK STAGE artisti, giornalisti, stake holder...
11 — SPONSOR EDUCATIONAL a discrezione e se richiesti, possibilita
di seminari tenuti dagli sponsor verso gli studenti universitari delle
universita coinvolte .



SPONSOR U JALE

€ 10.000 neiti, max 5 sponsor con esclusiva prodotto

1-LogoinC ENZA SFAMPA NAZIONALE

2 - Logo : TA T programma festival

IONIsFESTATE NAZIONALI E LOCALI

4= Logo link s ‘Web WOMA JAZZ + MAILING LIST + WEB PAGES

‘in exchange i
5— CGRNER;%L«JN concerti-per eventuale promozione,
somministr i

/ ~vendita
* 6-LOG ROlE?liro SU FONDALE PALCO
% t?(;CLI NTELASPONSOR ..80 posti riservati ai “clienti speciali” e
- clienti fidelity” dello sponsor e ad ogni concerto.
8 — PASS riservato BACK STAGE artisti, giornalisti, stake holder...




SPONSOR AMI
k4
€ 5.000 nettl, max 5 sponsor.con esclusiva prodotto
1- L‘OQO i ENZASQAPA LOCALE
2-L > FAMPATI programma festival

3= Logo su |
4 - Logo link

IOM-TESTATE LOCALI Province e Regioni

ito web WOMA JAZZ + MAILING LIST
5-LOGOP TO SU FONDALE PALCO

. 6'= CLIENT PONSOR ..40 posti riservati ai “clienti speciali” e
“clienti fidelity” d sponsor e ad ogni concerto.

17 — PASS riservato BACK STAGE artisti, giornalisti, stake holder...



SPONSOR TE

In qualita di SP
o di visibilita
Si pre
1 - Logo azie
%- Pistribu_zio
- Ingressi g
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CO o MEDIA PARTNER

R TECN e MEDIA PARTNER il cambio tecnico
nellg nodalita da concordare nei casi specifici.

materiale pubblicitario
ateriale promozionale o editoriale all’interno festival

tuMtie riservati

erviste in anteprima ed esclusiva ad artisti

e



n Grazie per I'attenzione



